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SOLICITAÇÃO DE APOIO A PROJETOS

MECANISMO DE APOIO

	X
	MECENATO


	1. IDENTIFICAÇÃO DO PROJETO

	Título: A PAIXÃO DE CRISTO DO ARACATI – 20 ANOS DE PAIXÃO 

	Área (*): ARTE CÊNICAS
	Segmento (*) TEATRO

	Modalidade (*): MONTAGEM 
	Endereço na Internet: institutoaracaupiras@yahoo.com.br

	

	
	
	O projeto refere-se à Cultura Negra
	
	A iniciativa de realização é no exterior do país

	

	
	
	Patrimônio Histórico tombado pelo IPHAN

	

	Localidade:

	2. IDENTIFICAÇÃO DO PROPONENTE
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	De Direito Público

	
	

	
	           Esfera administrativa
	
	Federal
	
	Estadual
	
	Municipal

	
	

	
	           Administração:
	
	Direta
	
	Indireta

	
	

	
	
	 X
	De direito privado sem fins lucrativos de natureza cultural

	
	

	
	
	
	De direito privado com fins lucrativos de natureza cultural

	
	

	
	Entidade: INSTITUTO ARACUPIRA DE CULTURA BRASILEIRA - IACB
	CNPJ: 06.061.486/0001-54

	
	Endereço: TRAVESSA DA PAZ, 1376.

	
	Município: ARACATI 
	UF: CEARÁ
	CEP: 62.800-000

	
	Telefone: (88) 9964 8648
                     9211 2002
	Fax: (88) 3421 4094
	Endereço Eletrônico (E-mail): institutoaracupiras@yahoo.com.br 

	
	Dirigente: LUIS TEOBALDO DA SILVA
	C.P.F 533.635.903-34

	
	C.I  Órgão Expedidor: 20050104131979 SSPDS/CE
	Cargo: TESOUREIRO

	
	Matrícula:
	Função: COORDENADOR DO EVENTO

	
	Endereço residencial: TRAVESSA DA PAZ, 1376.

	
	Cidade: ARACATI 
	UF: CEARÁ
	CEP: 62.800-000
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	Nome:
	C.P.F

	
	C.I  Órgão Expedidor


	Endereço:

	
	Cidade:


	UF:
	CEP:

	
	Telefone: (    )


	Fax:(    )
	Endereço Eletrônico(E-mail):


(*) Ver tabelas I e II de Áreas e Segmentos e Modalidades do Manual de Instruções do Mecenato

	3.OBJETIVOS Indique os objetivos do projeto, isto é, o que deseja realizar, inclusive seus resultados

	      Objetivo Geral – Contribuir para o fortalecimento das artes cênicas no Nordeste brasileiro, especialmente no estado do Ceará, realizando um espetáculo popular e ao ar livre que permite o acesso de  grandes platéias ao teatro, incrementando assim o gosto pelas artes no seio da população e criando oportunidades para o surgimento de novos artistas e profissionais cênicos, espectadores e amantes da cultura de um modo geral. 
      Objetivos Específicos

· Defender e divulgar o Patrimônio Histórico de Aracati, em dez apresentações realizadas de 12 a 21 de março de 2008, tendo como Cenários as Ruas e Casarões da referida cidade, tombadas ao Patrimônio Histórico Nacional;

· Promover a consciência ecológica para a preservação e defesa dos Manguezais e outros ecossistemas do Rio Jaguaribe, com palestras realizadas para os Atores e Figurantes, bem como com a divulgação desse objetivo em 200.000 panfletos distribuídos em todo o Estado, quinze dias antes dos espetáculos;

· Fomentar o Turismo Cultural / Histórico / Religioso / Ecológico, com ampla divulgação do evento na mídia (Rádio, Jornais, Folders, Cartazes e TV), trinta dias antes dos espetáculos;

      Proporcionar uma atividade educativa para 500 jovens da periferia, nos 60 dias que antecedem o evento, por meio de 10 oficinas e 50 ensaios que os capacitarão como Atores.


	4.JUSTIFICATIVA Informe porque propôs o projeto

	    O Grupo Teatral Frente Jovem, por meio do Instituto Aracupira de Cultura Brasileira – IACB -, tomou a iniciativa de realizar o Espetáculo Teatral, A PAIXÃO DE CRISTO DO ARACATI – 20 ANOS DE PAIXÃO porque acha de grande importância e relevante simbolismo, dar seqüência a um evento Cultural que, sem fins lucrativos, já mobilizou milhares de pessoas em 20 anos consecutivos.

   A tradição religiosa, aliada a história de amor ao Teatro dos aracatienses, são circunstâncias que favorecem a execução deste evento. Além do sucesso de Público, esse tradicional espetáculo tem conquistado a credibilidade de empresas e instituições de indiscutível renome, como é o caso da PETROBRÁS e do BANCO DO NORDESTE que patrocinaram este evento em anos anteriores. Se isso não bastasse, nos anos de 2005 e 2007, o projeto foi apoiado pela Secretaria Estadual de Cultura- SECULT / CE, por meio do I e do III EDITAL CEARÁ DA PAIXÃO, destacando que, na última edição deste Edital, nosso projeto foi contemplado em primeiro lugar em todo o Ceará. 

   O Diferencial desse projeto está na combinação de seus objetivos gerais e específicos, os quais visam fortalecer a produção de espetáculos para grandes platéias, a divulgação do Patrimônio Histórico Nacional de Aracati, a defesa dos Manguezais e ecossistemas do Rio Jaguaribe e o incentivo ao Turismo para a geração de emprego, renda e melhoria das condições de vida da população.

   A PAIXÃO DE CRISTO DO ARACATI – 20 ANOS DE PAIXÃO é um evento que surgiu há 20 anos, na semana Santa de 1989, o qual justifica-se pelo seu histórico, pela relevância dos objetivos que pretende atingir e pela sustentabilidade dos resultados que visa obter.      




	5.ESTRATÉGIAS DE AÇÃO (MEMORIAL DESCRITIVO) Enumere e descreva as atividades necessárias para atingir o(s) objetivo(s) desejado(s) e explique como pretende desenvolvê-las .

	   5.1 – Etapas

      5.1.1 – 1ª Etapa – de 02/01/08 a 25/01/08
      5.1.2 – 2ª Etapa – de 25/01/08 a 25/02/08
      5.1.3 – 3ª Etapa – de 25/02/08 a 21/03/08
   5.2 – Objetivos Específicos

            5.2.1 – Defesa do Patrimônio Histórico Nacional

      Atividades

   a) – Definir áreas do Sitio Histórico que serão utilizadas como cenário da Peça – 1ª e 2ª semanas da 1ª Etapa.

   b) – Palestra sobre Patrimônio Histórico com 500 Atores e Figurantes – 1ª, 2ª, e 3ª semanas da 2ª Etapa.

           5.2.2 – Defesa e preservação dos Manguezais e outros ecossistemas do Rio Jaguaribe.

      Atividades

    a) – Definir trecho do Rio Jaguaribe por onde passará o espetáculo – 1ª e 2ª semana da 1ª etapa.

    b) – Palestras com os 500 atores e figurantes sobre a importância da preservação do Rio Jaguaribe – 1ª, 2ª e 3ª semanas da 2ª etapa.

           5.2.3 – Fomento ao turismo Cultural / Histórico / Religioso / Ecológico

      Atividades

      a) – Ampla divulgação na mídia – 1ª, 2ª e 3ª semanas da 3ª etapa.

      b) – Palestras com empresários do ramo turístico, apresentando-lhes essa oportunidade para realização de negócios na páscoa em Aracati – 2ª, 3ª e 4ª semanas da 2ª etapa.

      5.2.4 – Proporcionar uma atividade educativa para 500 jovens da periferia, contribuindo para o exercício da cidadania e resgate da auto-estima destes:
      a) – Capacitá-los em oficinas de teatro – 1ª, 2ª, 3ª e 4ªª semana da 2ª e 3ª etapas. 

      b) – Envolvê-los nos ensaios e apresentações do espetáculo - 1ª, 2ª, 3ª e 4ª semana da 2ª e 3ª etapas.




	6 . REALIZAÇÃO DO PROJETO

	Tiragem: do produto cultural como CD, ,revistas, jornais, vídeos, etc.

· Dez apresentações ao Ar Livre, com a distribuição de 200.000 folders convidando o público.
	Plano de distribuição do produto cultural

· Distribuição gratuita: Apresentação ao ar Livre.

	Período de execução  (n.º de dias 

necessários para realização)

· 60 dias entre ensaios e apresentações
	Duração em minutos

(quando for produção audiovisual)
	Datas:

Início 02/01/2008                      Término 21 /03/2008

	Estimativa de público alvo:

(camadas da população/ quantos / faixa etária)

· 10 mil pessoas por noite, de todas as camadas sociais.
	N.º do ato de tombamento e data

(quando o bem for tombado)




	7. Orçamento físico-financeiro - detalhe aqui os itens de despesa necessários à execução do projeto, dando as especificações técnicas necessárias

	1- etapas/fases
	2- Descrição das etapas/fases
	3- Quantidade
	4- Unidade
	5- Quantidade de unidades
	6- Valor Unitário
	7- Total da linha
	8- Total
	Prazo de duração

	
	
	
	
	
	
	
	
	9-

Início
	10-Término

	numere as etapas/

fases
	Indique o item ou serviço que será contratado/utilizado
	Indique a quantidade de cada item da coluna 2
	Indique a unidade de medida de cada item da coluna 3
	Indique a quantidade de unidade de medida descrita na coluna 4
	Indique o preço de cada unidade de despesa
	coluna 3

 X 

coluna 5

 X 

coluna 6
	Indique a soma dos totais da coluna 7
	Previsão de  início e término da fase

	1
	PRÉ-PRODUÇÃO/PREPARAÇÃO
	

	
	1.1 – Levantamentos Preliminares
	1
	Serviços
	1
	3.000,00
	3.000,00
	
	02/01/2008
	16/01/2008

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	TOTAL DE PRÉ-PRODUÇÃO/PREPARAÇÃO
	3.000,00
	

	2
	PRODUÇÃO/EXECUÇÃO
	

	
	2.1 – Confecções de Figurinos.
	1
	Peças
	2.000
	50
	100.000
	
	02/01/2008
	02/02/2008

	
	2.2 – Confecção de Cenários, Adereços e Objetos de Cena.
	1
	Peças
	500
	200
	100.000
	
	02/01/2008
	02/02/2008

	
	2.3 – Aluguel de Iluminação.
	1
	Canhões
	300
	200
	60.000
	
	12/03/2008
	21/03/2008

	
	2.4 – Aluguel de Som.
	1
	 Unidade
	3
	10.000
	30.000
	
	12/03/2008
	21/03/2008

	
	2.5 – Aluguel de Palanques.
	1
	Unidade
	4
	10.000
	40.000
	
	12/03/2008
	21/03/2008

	
	2.6 – Aluguel de Camarotes.
	1
	Unidade
	2000
	50
	100.000
	
	12/03/2008
	21/03/2008

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	TOTAL DE PRODUÇÃO/EXECUÇÃO
	430.000
	

	3
	DIVULGAÇÃO/COMERCIALIZAÇÃO
	

	
	3.1 – Mídia Televisiva. 
	1
	Inserções 
	500
	500,00
	250.000
	
	21/02/2008
	21/03/08

	
	3.2 – Mídia Radiofônica.
	1
	Inserções 
	1000
	8,00
	8.000
	
	21/02/2008
	21/03/08

	
	3.3 – Folders.
	1
	Unidade
	200.000
	0,10
	20.000
	
	21/02/2007
	21/03/08

	
	3.4- Cartazes.
	1
	Unidade
	50.000
	0,50
	25.000
	
	21/02/2007
	21/03/08

	
	3.5 – Out door
	1
	Unidade
	50
	500,00
	25.000
	
	21/02/08
	21/03/08

	
	3.6 -  Banners
	1
	Unidade
	500
	70,00
	35.000,00
	
	21/02/08
	21/03/08

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	TOTAL DE DIVULGAÇÃO/COMERCIALIZAÇÃO
	363.000,00
	

	4
	CUSTOS ADMINISTRATIVOS
	

	
	4.1 – Contador.
	1
	Mês 
	3
	700,00
	2.100,00
	
	02/01/2008
	21/03/ 08

	
	4.2 – Coordenador Geral
	1
	Mês 
	3
	1.000,00
	3.000,00
	
	02/01/2008
	21/03/08

	
	4.3 – Diretor do Espetáculo.
	1
	Mês 
	3
	1000,00
	3.000,00
	
	02/01/2008
	21/03/08

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	TOTAL DE CUSTOS ADMINISTRATIVOS
	8.100,00
	

	5
	IMPOSTOS/RECOLHIMENTOS
	

	
	5.1 – CPMF, INSS.
	1
	Mês 
	3
	900,00
	2.700,00
	
	02/01/2008
	21/03/08

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	TOTAL DE IMPOSTOS/RECOLHIMENTOS
	2.700,00
	

	6
	ELABORAÇÃO/AGENCIAMENTO
	

	
	
	1
	Serviço 
	1
	2.000,00
	2.000,00
	
	01/01/2008
	02/01/08

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	TOTAL DE ELABORAÇÃO E AGENCIAMENTO
	2.000,00
	

	                TOTAL DO PROJETO (somatório de 1 a 6)
	808.800,00


	8. RESUMO DAS FONTES DE FINANCIAMENTO

	FONTES
	VALOR (R$)                    808.800,88

	Mecenato (Lei 8.313/91)
	

	Audiovisual (Leio 8.685/93)
	

	Recursos Orçamentários (Inclusive FNC)
	

	Leis estaduais de incentivo
	

	Leis municipais de incentivo
	

	Outras fontes(inclusive contrapartida
	

	TOTAL
	808.800,00


	9 . RESUMO GERAL DO ORÇAMENTO (Preencher de acordo com o que foi descrito nas planilhas)

	ATIVIDADE
	DESCRIÇÃO DAS ATIVIDADES
	CUSTO POR ATIVIDADE

	1
	PRÉ-PRODUÇÃO/PREPARAÇÃO
	3.000,00

	2
	PRODUÇÃO/EXECUÇÃO
	430.000,00

	3
	DIVULGAÇÃO/COMERCIALIZAÇÃO
	363.000,00

	4
	CUSTOS ADMINISTRATIVOS
	8.100,00

	5
	IMPOSTOS /SEGUROS
	2.700,00

	6
	ELABORAÇÃO/AGENCIAMENTO
	2.000,00

	VALOR DO PROJETO:(R$)
	808.800,00


	10 . DECLARAÇÕES OBRIGATÓRIAS
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	Declaro, nos termos do art. 2º do Decreto nº 83.936, de 06/09/97 que:

- as informações aqui prestadas, tanto no projeto como em seus anexos, são de minha inteira responsabilidade e podem, a qualquer momento, ser comprovadas; 

- caso o apoio se concretize, a movimentação dos recursos somente poderá ocorrer quando a captação alcançar, no mínimo, 20% do orçamento total, e que deverei solicitar previamente autorização do Ministério da Cultura;

- estou ciente da obrigatoriedade de fazer constar o crédito à Lei Federal de Incentivo a Cultura, nas peças promocionais, no produto final ou serviço, conforme modelo definido pelo manual de identidade visual do Ministério da Cultura, obedecidos os critérios estabelecidos pela Portaria nº 219 de 04/12/97 e, também, que o não cumprimento deste dispositivo implicará minha inadimplência junto ao PRONAC, por um período de 12 meses;

- estou ciente de que devo estar quites com a União, inclusive com as contribuições de que tratam os art. 195 (INSS) e 239 (PIS/PASEP) da Constituição Federal, e com o FGTS, para poder me beneficiar da lei de incentivos fiscais;

- qualquer inexatidão nas declarações anteriores implicará o arquivamento do processo e que estarei sujeito às penalidades previstas no Código Penal Brasileiro, sem prejuízo de outras medidas administrativas e legais cabíveis.


	11 . TERMO DE RESPONSABILIDADE
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	Estou ciente que são de minha inteira responsabilidade as informações contidas no presente  formulário relativo ao meu projeto cultural, e que ao apresentá-lo este deve ser acompanhado dos documentos básicos e dos específicos de cada área, sem os  quais a análise e a tramitação do projeto ficarão  prejudicadas por  minha exclusiva responsabilidade.

Local/data:  ARACATI –CE, 11 de junho de 2007. 
Nome do proponente: INSTITUTO ARACUPIRA DE CULTURA BRASILEIRA – IACB
Assinatura do Proponente:                                 LUIS TEOBALDO DA SILVA
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PLANO BÁSICO DE DIVULGAÇÃO

	Comprometo-me a fazer constar a logomarca do Ministério da Cultura em todos os produtos, peças gráficas e de propaganda referentes á mídia e divulgação do projeto supracitado, de acordo com o que determina a Port/MinC/219/97 e conforme abaixo especificado

	NOME DO PROJETO: A PAIXÃO DE CRISTO DO ARACATI – 20 ANOS DE PAIXÃO


	Peça de Divulgação/Veículo
	Tamanho/Duração
	Formato da Logomarca
	Posição da Logomarca

	(indique a peça gráfica ou veículo de comunicação utilizada para divulgação)
	(indique as dimensões da peça gráfica ou a duração no caso de peças audiovisuais)
	(indique o formato da logomarca que será utilizada de acordo com o Manual De Identidade Visual do Ministério da Cultura)
	(indique o local onde será inserida a Logomarca do Ministério da Cultura, de acordo com o disposto na Portaria/MinC/219/97)

	CARTAZES 
	100CM X 70 CM
	De acordo com o manual de identidade visual do Ministério da Cultura.
	

	FOLDERS
	30 CM X 20 CM
	De acordo com o manual de identidade visual do Ministério da Cultura.
	

	TELEVISÃO
	15 Segundos
	De acordo com o manual de identidade visual do Ministério da Cultura.
	

	RÁDIO
	30 Segundos 
	De acordo com o manual de identidade visual do Ministério da Cultura.
	

	OUT DOOR 
	Tamanho Único 
	De acordo com o manual de identidade visual do Ministério da Cultura.
	

	BANNER
	100 CM X 70 CM
	De acordo com o manual de identidade visual do Ministério da Cultura.
	

	ESPETÁCULO AO AR LIVRE
	30 Segundos 
	De acordo com o manual de identidade visual do Ministério da Cultura.
	

	DATA: 11/06/2007 
	ASSINATURA:           _______________________________________



	PLANO DE DISTRIBUIÇÃO DE PRODUTOS CULTURAIS

	Nome do Evento/Produto
	Nº de Exemplares/

Ingressos
	Quantidade Total Disponível
	Valor Unitário (R$)
	Receita Prevista (R$)

	
	
	Distribuição Gratuita
	Total para a Venda
	Preço Normal


	Preço Promocional


	Venda Normal 
	Venda

Promocional



	
	
	Patrocinador
	Outros (*)
	Venda

Normal
	Venda 

Promocional
	
	
	
	

	 A PAIXÃO DE CRISTO ARACATI – 20 ANOS DE PAIXÃO
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	(*) Especifique aqui o público-alvo a ser beneficiado com a distribuição gratuita: 
	Receita total Prevista(R$) 

(venda normal + venda promocional)



	Local/Data : ARACATI – CE, 11 DE JUNHO DE 2007. 
	_____________________________________

Assinatura do Proponente






















PAGE  

